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บทคัดย่อ 

การวิจัยครั้งนี้มีวัตถุประสงค์เพ่ือค้นหาตัวแปรที่มีผลต่อการวิเคราะห์สินเชื่อเพ่ือใช้ในการพัฒนา
แพลตฟอร์มการกู้ยืมระหว่างบุคคลกับบุคคลผ่านช่องทางออนไลน์จากข้อมูลทางเลือกแบบทดสอบบุคลิกภาพ
และแบบประเมินเจตคติต่อเงิน กลุ่มตัวอย่างที่ใช้ในการวิจัย คือบุคคลทั่วไปที่มีข้อมูลเครดิตบูโร จ านวน 400 
คน โดยการวิจัยนี้ได้ท าการคัดเลือกกลุ่มตัวอย่างแบบโควตา ผสมผสานกับการคัดเลือกกลุ่มตัวอย่างแบบ
สะดวก โดยแบ่งออกเป็นผู้ที่มีประวัติเครดิตบูโรในระดับความเสี่ยงสูงกว่าหรือเท่ากับระดับความเสี่ยง CC 
จ านวน 250 คน (ร้อยละ 62.5 ของตัวอย่างทั้งหมด) และ ผู้ที่มีประวัติเครดิตบูโรต่ ากว่าหรือเท่ากับระดับความ
เสี่ยง DD จ านวน 150 คน (ร้อนละ 37.5 ของตัวอย่างทั้งหมด) การวิจัยในครั้งนี้ท าการวิเคราะห์ข้อมูลด้วยวิธี 
Logistic regression ซึ่งได้ผลลัพธ์ออกมาว่า ตัวแปรข้อมูลทั่วไปได้แก่ ระดับการศึกษา สถานภาพ อาชีพ 
รายได้ต่อเดือน และตัวแปรทางด้านบุคลิกภาพ จากแบบทดสอบ Big Five มีจ านวน 2 ตัวแปร ได้แก่ 
บุคลิกภาพแบบไม่มั่นคงทางอารมณ์ และ บุคลิกภาพแบบเปิดรับประสบการณ์ใหม่ ที่มีนัยส าคัญทางสถิติต่อ
การที่ผู้ขอกู้สมควรได้รับสินเชื่อ โดยมีค่าสัมประสิทธ์ในสมการได้แก่  1.603 0.685 0.364 0.000 1.153 และ 
0.137 ตามล าดับ 
 
ค าส าคัญ: แพลตฟอร์ม, การกู้ยืมระหว่างบุคคลกับบุคคลผ่านช่องทางออนไลน์, ข้อมูลทางเลือก, แบบทดสอบ
บุคลิกภาพ Big five, แบบประเมินเจตคติทางการเงิน 
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Abstract 
 The purpose of this research was to identify variables affecting credit analysis for use 
in the development of Peet to peer lending platform based on alternative data (personality 
test and Money Scripts. The samples group of this research is 4 0 0  people selected through 
Quota sampling and convenience sampling which separated into 250 people with credit 
bureau histories at or equal to the CC risk level (62.5 percent of the sample) and those with 
credit bureau histories lower than or equal to the DD risk level 150 people (37.5 percent of 
the total sample) In this study, the data was analyzed by logistic regression method. The result 
of this research were as follows: Education level, status, occupation, monthly income and 
personality variables from the Big Five; neuroticism and openness to experience had 
statistically significant at 1.603 0.685 0.364 0.000 1.153 and 0.137 
 
Keywords: Platform, Peer to Peer Lending Platform, Alternative data, Big Five test, Money 
Scripts test 
 
บทน า 

ในปัจจุบัน ช่องทางการเข้าถึงแหล่งเงินทุนนั้นไม่ได้ถูกจ ากัดอยู่เพียงแค่แหล่งเงินทุนจากธนาคาร
เท่านั้น ในช่วงปี 2000s บริษัท ZOPA ในประเทศอังกฤษ ได้พัฒนานวัตกรรมทางการเงินที่เรียกว่าการกู้ยืม
ระหว่างบุคคลกับบุคคลผ่านช่องทางออนไลน์ หรือ Peer to Peer Lending  ขึ้น จากการที่ทางทีมผู้บริหาร
เล็งเห็นถึงข้อจ ากัดในการเข้าถึงแหล่งเงินทุนของธุรกิจขนาดกลางและขนาดเล็ก จึงได้มีแนวคิดในการพัฒนา
ระบบหรือแพลตฟอร์มออนไลน์เพ่ือเป็นตัวกลางในการเชื่อมต่อผู้กู้และผู้ที่ต้องการเงินกู้เข้าด้วยกัน (T., 2020) 
ซึ่งแพลตฟอร์มดังกล่าวได้รับความนิยมและประสบความส าเร็จ ส่งผลให้หลายบริษัทในสหรัฐอเมริกาและ
หลายประเทศทั่วโลกสนใจและสร้างแพลตฟอร์ม Peer to Peer Lending จนท าให้ แพลตฟอร์ม Peer to 
Peer Lending เป็นนวัตกรรมทางการเงินรูปแบบใหม่ที่มีความน่าสนใจ โดยประเทศไทยมี แพลตฟอร์ม Peer 
to Peer Lending ที่ อ ยู่ ภ าย ใต้ ก ารทดสอบ  Regulatory Sandbox ของธนาคารแห่ งประ เทศไทย
ทั้งหมด 3 บริษัท ได้แก่ บริษัท ดีพสปาร์คส์ เพียร์ เลนดิ้ง จ ากัด, บริษัท เนสท์ติฟลาย จ ากัดและบริษัท เพียร์ 
พาวเวอร์ แพลตฟอร์ม จ ากัด (ธนาคารแห่งประเทศไทย, 2563) และ ธปท. ท าหน้าที่ก ากับดูแลแพลตฟอร์มที่
เป็นตัวกลางในการจับคู่ผู้กู้ท่ีเป็นบุคคลธรรมดากับผู้ลงทุนที่เป็นได้ทั้งบุคคลธรรมดาหรือนิติ 

จากข้อจ ากัดในด้านการขาดหลักฐานทางการเงินที่ส าคัญเพ่ือใช้ในการพิจารณาการให้สินเชื่อ ท าให้
ประชาชนอาจประสบปัญหาความต้องการเงินเพ่ือน าไปใช้ในจ่ายในสินค้าอุปโภคและบริโภค นั้น ผู้วิจัยเล็งเห็น
ถึงการน าข้อมูลทางเลือกหรือ Alternative data มาใช้ในการช่วยพิจารณาการวิเคราะห์สินเชื่อ โดยข้อมูล
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ทางเลือกที่ผู้วิจัยเล็งเห็นความส าคัญนั้นจะต้องเป็นข้อมูลที่บุคคลทั่วไปสามารถเข้าถึงได้ง่าย และต้องมีความ
เป็นไปได้ในการตรวจสอบข้อเท็จจริงของข้อมูล เพ่ือพิจารณาความน่าเชื่อถือของผู้กู้และความตั้งใจในการ
ช าระเงินกู้ ท าให้ผู้วิจัยมองหาแนวทางในการน าข้อมูลที่น่าเชื่อถือของผู้ขอกู้มาวิเคราะห์ จึงมีแนวคิดที่จะใช้
แบบประเมินทางจิตวิทยา เช่นแบบทดสอบบุคลิกภาพ แบบประเมินเจตคติต่อเงิน มาเป็นหนึ่งในเกณฑ์ท่ีใช้ใน
การวิเคราะห์สินเชื่อ 

แบบประเมินแรก คือ แบบทดสอบบุคลิกภาพที่ผู้วิจัยได้น ามาใช้ในเป็นข้อมูลทางเลือกในงานวิจัยใน
ครั้งนี้คือ แบบทดสอบบุคลิกภาพ แบบทดสอบห้าปัจจัย (Big Five) เป็นแบบทดสอบที่ได้รับการยอมรับอย่าง
กว้างขวางโดยได้ถูกน าไปใช้ทดสอบมากกว่า 50 ประเทศ ใน 6 ทวีปทั่วโลก (Gurven et al., 2013) 
แบบทดสอบ Big Five ชี้ให้เห็นถึงความเหมือนกันระหว่างคุณลักษณะของมนุษย์ แม้ว่าจะมีวัฒนธรรม 
ประวัติศาสตร์ เศรษฐกิจ ชีวิตทางสังคม อุดมการณ์ และรูปแบบอ่ืน ๆ ของการแสดงออกทางวัฒนธรรมและ
พฤติกรรมที่แตกต่างกัน แบบทดสอบบุคลิกภาพ Big Five นี้เป็นแบบวัดที่เข้าใจได้ง่าย มีค าถามที่ไม่ซับซ้อน 
โดยแบบทดสอบ Big Five เป็นแบบทดสอบที่อธิบายถึงความแตกต่างของบุคลิกภาพในห้ามิติ ได้แก่  
บุคลิกภาพแบบไม่ม่ันคงทางอารมณ์ (Neuroticism: N) บุคลิกภาพแบบเปิดเผย (Extraversion: E) บุคลิกภาพ
แบบเปิดรับประสบการณ์ใหม่ (Openness to experience: O) บุคลิกภาพแบบคล้อยตาม (Agreeableness: 
A) และ บุคลิกภาพแบบมีจิตส านึก (Conscientiousness: C) (Ltd., 2021) ซึ่งความแตกต่างทั้ง 5 รูปแบบนี้
จะบอกถึงความแตกต่างด้านบุคลิกภาพทางด้านเจตคติ การรับรู้ การตัดสินใจ และวิธีการด าเนินชีวิต ซึ่งไม่มี
แบบใดถูกหรือผิด ท าให้ผู้ที่ได้ท าการทดสอบไม่รู้สึกถึงความคับข้องใจ อับอาย หรือกังวลในการท าแบบทดสอบ 

แบบประเมินที่สอง คือ  แบบประเมินเจตคติต่อเงิน (Money Script) ซึ่งใช้ประเมินความเชื่อหลัก 
(core beliefs) เกี่ยวกับเงินที่ผลักดันพฤติกรรมทางการเงินของคนเราให้แตกต่างกันไป ทั้งที่มีประสิทธิภาพ 
และด้อยประสิทธิภาพ  นักจิตวิทยาและที่ปรึกษาด้านการเงิน เช่น  Klontz และ Klontz (2009) ระบุว่าเจต
คติด้านการเงิน สามารถแบ่งออกได้ 4 แบบ กล่าวคือ  การหลีกเลี่ยงเงิน (Money Avoidance) การบูชาเงิน 
(Money Worship) ความระมัดระวังทางการเงิน (Money Vigilance) เงินคือสถานะ (Money Status)  การ
วิจัยที่ผ่านมาเช่น Klontz และ Britt ศึกษาความสัมพันธ์ของเจตคติต่อเงินและพฤติกรรมทางการเงินต่ออาชีพ
และความไม่ซื่อสัตย์ทางการเงินต่อครอบครัว พบว่ายิ่งบุคคลมีเจตคติต่อเงินแบบหลีกเลี่ยงเงิน  แบบบูชาเงิน 
แบบเงินคือสถานะมากเท่าใด ก็จะยิ่งมีพฤติกรรมการซื้อที่ควบคุมไม่ได้มากขึ้นเท่านั้น ในทางตรงกันข้ ามหาก
บุคคลมีเจตคติด้านการเงินแบบระมัดระวังทางการเงินมากเท่าใด ก็จะยิ่งมีพฤติกรรมการซื้อที่ควบคุมไม่ได้
น้อยลง (Klontz & Britt, 2012) 
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จากที่กล่าวมาข้างต้นผู้วิจัยจึงมองเห็นโอกาสในการน านวัตกรรมทางด้านการเงินและข้อมูลทางเลือก
มาผสมผสานกับเพ่ือสร้างประโยชน์ให้กับประชาชนทั่วไปให้สามารถเข้าถึงแหล่งเงินทุนที่ถูกกฎหมาย สามารถ
เข้าถึงแหล่งเงินทุนผ่านช่องทางออนไลน์ โดยไม่จ าเป็นที่จะต้องติดต่อไปที่สาขา และตอบโจทย์ตามความ
ต้องการของประชาชนจากการเข้าถึงแหล่งเงินทุนโดยการปล่อยกู้โดยไม่ใช้หลักทรัพย์ค้ าประกัน และสามารถ
อนุมัติได้อย่างรวดเร็ว รวมทั้งสร้างช่องทางการลงทุนใหม่ให้กับนักลงทุนรายย่อยเพ่ือเป็นทางเลือกส าหรับผู้
ลงทุนในการกระจายความเสี่ยงที่สามารถเลือกรูปแบบการลงทุนใหม่ๆ ซึ่งอาจให้ผลตอบแทนที่ดีกว่าผลิตภัณฑ์
ทางการเงินรูปแบบเดิมบนระดับความเสี่ยงที่ผู้ลงทุนยอมรับได้ 
 
วัตถุประสงค์ของการวิจัย 

1. เพ่ือศึกษาข้อมูลทางเลือก (Alternative data) แบบสอบถามบุคลิกภาพ และแบบประเมินเจตคติ
ต่อเงินที่ส่งผลต่อการอนุมัติสินเชื่อทางการเงินของบุคคล  

2. เพ่ือออกแบบแพลตฟอร์มการกู้ยืมระหว่างบุคคลกับบุคคลผ่านช่องทางออนไลน์จากข้อมูล
ทางเลือกแบบสอบถามบุคลิกภาพ และแบบประเมินเจตคติต่อเงิน 

3. เพ่ือพัฒนาแพลตฟอร์มการกู้ยืมระหว่างบุคคลกับบุคคลผ่านช่องทางออนไลน์จากข้อมูลทางเลือก
แบบสอบถามบุคลิกภาพ และแบบประเมินเจตคติต่อเงิน อย่างมีประสิทธิภาพ 

 
ขอบเขตการวิจัย  

1. ขอบเขตด้านเนื้อหา 
งานวิจัยนี้มีขอบแขตในการพัฒนาแพลตฟอร์มการกู้ยืมระหว่างบุคคลกับบุคคลผ่านช่องทางออนไลน์

จากข้อมูลทางเลือกแบบสอบถามบุคลิกภาพ และแบบประเมินเจตคติต่อเงิน โดยออกแบบแพลตฟอร์มเพ่ือท า
การเก็บข้อมูลทางเลือกจากแบบสอบถามบุคลิกภาพ และแบบประเมินเจตคติต่อเงิน ที่ส่งผลต่อการอนุมัติ
สินเชื่อทางการเงินของบุคคล และการทดสอบความเป็นไปได้ในเชิงพาณิชย์ของแพลตฟอร์ม   

2. ขอบเขตด้านประชากร 
งานวิจัยนี้มุ่งเน้นศึกษา ประชาชนทั่วไปที่มีข้อมูลเครดิตบูโร นอกจากนี้ยังมุ่งเน้นศึกษานักลงทุนราย

ย่อยของประเทศไทยที่สนใจลงทุนในช่องทางการลงทุนทางเลือกใหม่ 
3. ขอบเขตด้านเวลา 

ผู้วิจัยด าเนินการวิจัยและพัฒนาตัวแบบแพลตฟอร์มการกู้ยืมระหว่างบุคคลกับบุคคลผ่านช่องทาง
ออนไลน์จากข้อมูลทางเลือกแบบสอบถามบุคลิกภาพ และแบบประเมินเจตคติต่อเงิน โดยออกแบบและพัฒนา 
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พร้อมทั้งศึกษาความเป็นไปได้ในเชิงพาณิชย์ของแพลตฟอร์มดังกล่าวระหว่างเดือนตุลาคม ถึงเดือนกุมภาพันธ์ 
2564 

4. ขอบเขตด้านการใช้งาน 
ข้อมูลที่ได้จากการส ารวจความเป็นไปได้เชิงพาณิชย์ของแพลตฟอร์มการกู้ยืมระหว่างบุคคลกับบุคคล

ผ่านช่องทางออนไลน์จากข้อมูลทางเลือกแบบสอบถามบุคลิกภาพ และแบบประเมินเจตคติต่อเงินสามารถเป็น
แนวทางที่ส าคัญให้กับภาคธุรกิจที่ต้องการพัฒนาแพลตฟอร์มการกู้ยืมระหว่างบุคคลกับบุคคลผ่านช่องทาง
ออนไลน์ในประเทศไทย เพ่ือน าไปต่อยอดการให้บริการของตนเองและพัฒนาแผนการประกอบธุรกิจต่อไปใน
อนาคต 
 
วิธีด าเนินการวิจัย 
กลุ่มตัวอย่างในการวิจัย 
 เนื่องจากประชากรที่ใช้ส าหรับการศึกษาในครั้งนี้เป็นที่มีข้อมูลประชาชนทั่วไปที่มีข้อมูลเครดิตบูโร ซึ่งมี
ขนาดใหญ่และไม่ทราบจ านวนประชากรที่แน่นอน ผู้วิจัยจึงใช้วิธีการค านวณกลุ่มตัวอย่างที่ไม่ทราบจ านวน
ประชากรของ W.G. Cochran (มารยาท โยทองยศ) โดยก าหนดค่าความเชื่อมั่นไว้ที่ร้อยละ 95 และระดับค่า
ความคลาดเคลื่อนร้อยละ 5  

ดังนั้น ขนาดตัวอย่างของงานวิจัยในครั้งนี้เท่ากับ 384.16 คน เพ่ือความสะดวกในการประเมินผลและ
การวิเคราะห์ข้อมูล ผู้วิจัยจึงใช้กลุ่มตัวอย่างทั้งสิ้น 400 ตัวอย่าง  
เครื่องมือที่ใช้วิจัย 

1. แบบสอบถามข้อมูลทั่วไป ได้แก่ ระดับการศึกษา ประเภทที่อยู่อาศัย สถานภาพ อาชีพรายได้ต่อ
เดือน 

2. แบบทดสอบบุคลิกภาพ Big Five 60 ข้อ และ แบบประเมินเจตคติต่อเงิน 28 ข้อ 
3. แบบสอบถามข้อมูลคะแนนเครดิตบูโร 

คุณภาพของเครื่องมือวิจัย 
แบบทดสอบที่ผู้วิจัยน ามาใช้ในการวิจัยในครั้งนี้ได้แก่ แบบทดสอบบุคลิกภาพ แบบทดสอบห้าปัจจัย 

(Big Five) และแบบประเมินเจตคติทางการเงิน (Money script) ได้ผ่านการทดสอบคุณภาพของเครื่องมือวิจัย
และได้รับการยอมรับในการใช้งานจากผู้ใช้งานทั่วโลก โดยได้รับการตรวจสอบความเที่ยงตรง (Validity) จาก
การทดสอบโดยผู้เชี่ยวชาญทั่วโลก และมีการตรวจสอบการตรวจสอบความเชื่อมั่น (Reliabity) ในการหาค่า
ความเชื่อมั่นของแบบทดสอบกระท าโดยน าแบบทดสอบไปทดลองใช้กับกลุ่มตัวอย่าง และหาความเชื่อมั่นด้วย
วิธีสอบซ้ า (Test - Retest Method) จนเป็นที่ประจักษ์ต่อสาธารณะ 
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เมื่อได้ท าการเก็บแบบสอบถามครบถ้วนแล้วจะน าไปจัดท าเป็นแพลตฟอร์มการกู้ยืมระหว่างบุคคลกับ
บุคคลผ่านช่องทางออนไลน์จากข้อมูลทางเลือกแบบทดสอบบุคลิกภาพ แบบประเมินเจตคติต่อเงิน ผ่านวิธี 
logistic regression (ไกยวรรณ์, 2555) ซึ่งมีตัวแปรต้นที่คาดว่าจะส่งผลต่อตัวแปรตามดังต่อไปนี้ 

ภาพที่  1 ตัวแปรต้นและตัวแปรตาม 
 
วิธีการเก็บรวบรวมข้อมูล 

ในการศึกษาครั้งนี้ ผู้วิจัยใช้วิธีการเก็บข้อมูลรูปแบบออนไลน์ เพ่ือความสะดวกในการให้ข้อมูลและท า
แบบสอบถามโดยผู้วิจัยท าการติดต่อไปยังกลุ่มบุคคลบนแพลตฟอร์มออนไลน์ เช่น Facebook page และ 
Facebook group ที่รวบรวมบุคคลมีความต้องการในการขอสินเชื่อออนไลน์ โดยท าการชี้ แจงวัตถุประสงค์
ของการศึกษา พร้อมทั้งการพิทักษ์สิทธิของกลุ่มผู้เข้าร่วมวิจัย โดยแบบสอบถามไม่ได้มีการระบุตัวตนของ
ผู้เข้าร่วมวิจัย และยืนยันที่จะน าข้อมูลที่ได้รับไปใช้เพื่อการศึกษาเท่านั้น 

 
การเลือกหน่วยตัวอย่าง 

การวิจัยนี้ได้ท าการคัดเลือกกลุ่มตัวอย่างแบบโควตา (Quota sampling) ผสมผสานกับการคัดเลือก
กลุ่มตัวอย่างแบบสะดวก (convenience sampling) โดยแบ่งออกเป็นผู้ที่มีประวัติเครดิตบูโรในระดับความ

ตัวแปรต้น 
ระดับการศึกษา 
ประเภทที่อยู่อาศัย 
สถานภาพ 
อาชีพ 
รายได้ต่อเดือน 
บุคลิกภาพจากแบบทดสอบ Big Five ทั้ง 5 แบบ 
ได้แก่: Openness  
        Conscientiousness 
        Extraversion  
        Agreeableness 
        Neuroticism  
เจตคติต่อเงิน 4 แบบ ได้แก่: Money Avoidance  

    Money Worship  
    Money Vigilance 
    Money Status 

ตัวแปรตาม 
ข้อมูลคะแนนเครดิตบูโร 
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เสี่ยงสูงกว่าหรือเท่ากับระดับความเสี่ยง CC จ านวน 250 คน (ร้อยละ 62.5 ของตัวอย่างทั้งหมด) และ ผู้ที่มี
ประวัติเครดิตบูโรต่ ากว่าหรือเท่ากับระดับความเสี่ยง DD จ านวน 150 คน (ร้อนละ 37.5 ของตัวอย่างทั้งหมด) 
 
ผลการวิจัย  
ผลการวิเคราะหถ์ดถอยโลจิสติกส์ ส าหรับตัวแปรข้อมูลทั่วไปที่มีผลต่อข้อมูลคะแนนเครดิตบูโร 
 Logit (Yc) = -7.171 + 1.603* (X1) - 0.140 (X2) + 0.685* (X3) - 0.364* (X4) + 0.000* (X5) 
 จากผลการวิเคราะห์สมการถดถอยโลจิสติกส์ พบว่า ตัวแปรอิสระทั้ง 5 ตัวแปรนี้ที่มีนัยส าคัญทางสถิติ
ที่ระดับความเชื่อมั่นร้อยละ 95 (ใช้สัญลักษณ์ *) มีจ านวน 4 ตัวแปร คือ ระดับการศึกษา (X1)  สถานภาพ 
(X3) อาชีพ (X4) รายได้ต่อเดือน (X5) ส่วนตัวแปรประเภทที่อยู่อาศัย (X2) นั้นเป็นตัวแปรที่ไม่มีนัยส าคัญทาง
สถิติ 
 ส าหรับตัวแปรที่มีนัยส าคัญทางสถิตินั้น พบว่า มีตัวแปรอิสระทุกตัวต่างมีค่าสัมประสิทธิ์เป็นบวก 
(Exp(B) = 4.969 1.984 0.695 0.001 ตามล าดับ แสดงว่าตัวแปรอิสะระดังกล่าวไปช่วยเพ่ิมคะแนนเครดิตบูโร 
ดังตารางที่ 1 
 
ตารางที่ 1 ผลการวิเคราะห์ถดถอยโลจิสติกส์ ส าหรับตัวแปรข้อมูลทั่วไปที่มีผลต่อข้อมูลคะแนนเครดิตบูโร 
 

ตัวแปร B S.E. Wald df Sig. Exp(B) 
ค่าคงที ่(Constant) -7.171 2.343 9.366 1 0.002 0.001 
ระดับการศึกษา (X1) 1.603 0.759 4.464 1 0.035* 4.969 
ประเภทที่อยู่อาศัย (X2) -0.140 0.123 1.293 1 0.255 0.869 
สถานภาพ (X3) 0.685 0.288 5.653 1 0.017* 1.984 
อาชีพ (X4) -0.364 0.110 10.983 1 0.001* 0.695 
รายได้ต่อเดือน (X5) 0.000 0.000 38.528 1 0.000* 0.001 

* มีนัยส าคัญทางสถิติ 0.05 
 
ผลการวิเคราะห์ถดถอยโลจิสติกส์ ส าหรับตัวแปรบุคลิกภาพ ที่มีผลต่อข้อมูลคะแนนเครดิตบูโร 
 Logit (Yc) = 2.473 + 1.153* (X6) + 0.028 (X7) - 0.137* (X8) - 0.02 (X9) - 0.08 (X10) 
 จากผลการวิเคราะห์สมการถดถอยโลจิสติกส์ พบว่า ตัวแปรอิสระทั้ง 5 ตัวแปรนี้ที่มีนัยส าคัญทางสถิติ
ที่ระดับความเชื่อมั่นร้อยละ 95 (ใช้สัญลักษณ์ *) มีจ านวน 2 ตัวแปร คือ บุคลิกภาพแบบไม่มั่นคงทางอารมณ์ 
(X6) และ บุคลิกภาพแบบเปิดรับประสบการณ์ใหม่ (X8)  ส่วนตัวแปรบุคลิกภาพแบบเปิดเผย (X7) บุคลิกภาพ
แบบคล้อยตาม (X9) และบุคลิกภาพแบบมีจิตส านึก (X10) นั้นเป็นตัวแปรที่ไม่มีนัยส าคัญทางสถิติ 
 ส าหรับตัวแปรที่มีนัยส าคัญทางสถิตินั้น พบว่า มีตัวแปรอิสระทุกตัวต่างมีค่าสัมประสิทธิ์เป็นบวก 
(Exp(B) = 1.165 0.872 ตามล าดับ แสดงว่าตัวแปรอิสะระดังกล่าวไปช่วยเพิ่มคะแนนเครดิตบูโร ดังตารางที่ 2 
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ตารางที่ 2 ผลการวิเคราะห์ถดถอยโลจิสติกส์ ส าหรับตัวแปรบุคลิกภาพ ที่มีผลต่อข้อมูลคะแนนเครดิตบูโร 
 

ตัวแปร B S.E. Wald df Sig. Exp(B) 
ค่าคงที ่(Constant) 2.473 0.39 40.284 1 0.000 11.855 

X6 0.153 0.056 7.527 1 0.006* 1.165 
X7 0.028 0.058 0.241 1 0.624 1.029 
X8 -0.137 0.052 6.927 1 0.008* 0.872 
X9 -0.020 0.053 0.14 1 0.708 0.981 
X10 -0.080 0.051 2.457 1 0.117 0.923 

* มีนัยส าคัญทางสถิติ 0.05 
 
ผลการวิเคราะห์ถดถอยโลจิสติกส์ ส าหรับตัวแปรเจตคติต่อเงิน ที่มีผลต่อข้อมูลคะแนนเครดิตบูโร 
 Logit (Yc) = 2.468+ 0.025 (X11) - 0.049 (X12) -0.011 (X13) - 0.016 (X14)   
   
 จากผลการวิเคราะห์สมการถดถอยโลจิสติกส์ พบว่า ตัวแปรอิสระทั้ง 4 ได้แก่ เจตคติต่อเงินแบบ
หลีกเลี่ยงเงิน (X11)  เจตคติต่อเงินแบบบูชาเงิน (X12) เจตคติต่อเงินแบบเงินคือสถานะ (X13) เจตคติต่อเงิน
แบบระมัดระวังทางการเงิน (X15) เป็นตัวแปรที่ไม่มีนัยส าคัญทางสถิติ แสดงว่าตัวแปรอิสะระดังกล่าวไม่ช่วย
เพ่ิมคะแนนเครดิตบูโร ดังตารางที่ 3 
 
ตารางที่ 3 ผลการวิเคราะห์ถดถอยโลจิสติกส์ ส าหรับตัวแปรบุคลิกภาพ ที่มีผลต่อข้อมูลคะแนนเครดิตบูโร 
 

ตัวแปร B S.E. Wald df Sig. Exp(B) 
ค่าคงที ่(Constant) 2.468 0.299 67.906 1 0.000 11.796 

X11 0.025 0.042 0.335 1 0.563 1.025 
X12 -0.049 0.046 1.16 1 0.282 0.952 
X13 -0.011 0.049 0.045 1 0.831 0.99 
X14 -0.016 0.048 0.109 1 0.742 0.984 

* มีนัยส าคัญทางสถิติ 0.05 
 
อภิปรายผลการวิจัย 

งานวิจัยนี้ ผู้วิจัยได้น านวัตกรรมทางด้านการเงินและข้อมูลทางเลือกมาผสมผสานกับเพ่ือสร้าง
ประโยชน์ โดยท าการศึกษาปัจจัยทางด้านจิตวิทยาโดยใช้แบบทดสอบบุคลิกภาพ Big Five และแบบทดสอบ
เจตคติทางการเงินมาท านายความเป็นไปได้ในการขอรับสินเชื่อว่าผู้ขอกู้สมควรได้รับสินชื่อหรือไม่ โดยศึกษา
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ข้อมูลจ านวน 400 ชุดข้อมูล ที่ประกอบไปด้วยข้อมูลทั่วไปและข้อมูลแบบทดสอบทั้งสองฉบับดังกล่าว  จาก
การวิจัยท าให้สามารถสรุปผลได้ว่า ตัวแปรทางด้านบุคลิกภาพ จากแบบทดสอบ Big Five มีจ านวน 2 ตัวแปร 
ได้แก่ บุคลิกภาพแบบไม่มั่นคงทางอารมณ์ และ บุคลิกภาพแบบเปิดรับประสบการณ์ใหม่ ที่มีนัยส าคัญทาง
สถิติต่อการที่ผู้ขอกู้สมควรได้รับสินเชื่อ ส่วนตัวแปรบุคลิกภาพแบบเปิดเผย บุคลิกภาพแบบคล้อยตาม 
บุคลิกภาพแบบมีจิตส านึก และแบบทดสอบเจตคติทางการเงิน นั้นเป็นตัวแปรที่ไม่มีนัยส าคัญทางสถิติต่อการ
ที่ผู้ขอกู้สมควรได้รับสินเชื่อ จากข้อมูลข้างต้น ท าให้ผู้วิจัยสามารถออกแบบแพลตฟอร์มที่ตอบโจทย์ต่อการ
น าไปพิจารณาสินเชื่อแบบ Peer to Peer Lending platform ได้อย่างมีประสิทธิภาพมากขึ้น และสามารถ
น าไปเพ่ิมความน่าสนใจและเป็นจุดเด่นในการน าแพลตฟอร์มดังกล่าวไปปรับใช้ในเชิงพาณิชย์ได้ในอนาคต  
และผู้วิจัยสามารถพัฒนาแพลตฟอร์มการกู้ยืมระหว่างบุคคลกับบุคคลผ่านช่องทางออนไลน์จากข้อมูล
ทางเลือกแบบสอบถามบุคลิกภาพ และแบบประเมินเจตคติต่อเงิน อย่างมีประสิทธิภาพต่อไป 
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